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キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
は
言
葉
で
表
さ
れ
る
情
報
で
す
。

　

図
表
1
は
金
属
製
建
築
資
材
メ
ー
カ
ー
の
商
品

広
告
で
す
が
、
ま
ず
メ
イ
ン
の
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
や

サ
ブ
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
が
あ
っ
て
、
商
品
を
よ
り
詳

し
く
説
明
す
る
ボ
デ
ィ
コ
ピ
ー
が
入
っ
て
い
ま
す
。

左
下
に
は
、
デ
ザ
イ
ン
処
理
さ
れ
た
オ
フ
ァ
ー
・
メ

ッ
セ
ー
ジ
、
商
品
の
特
長
な
ど
を
示
す
言
葉
が
置
か

れ
、
こ
れ
を
「
投
げ
込
み
」
と
呼
び
ま
す
。
さ
ら
に

商
品
名
の
上
に
商
品
シ
ョ
ル
ダ
ー
が
あ
る
。
商
品
を

端
的
に
定
義
し
た
一
文
で
、
こ
う
し
た
シ
ョ
ル
ダ
ー

が
あ
れ
ば
、
変
わ
っ
た
商
品
名
で
あ
っ
て
も
、
そ
の

内
容
・
本
質
が
理
解
さ
れ
や
す
く
な
り
ま
す
。
そ
し

て
、
企
業
名
の
上
に
タ
グ
ラ
イ
ン
と
呼
ば
れ
る
企
業

ス
ロ
ー
ガ
ン
が
入
っ
て
い
ま
す
。

　

こ
の
よ
う
に
、
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
に
は
そ
の
仲
間

を
含
め
て
さ
ま
ざ
ま
な
種
類
が
あ
り
ま
す
。
そ
の
役

割
は
、
ま
ず
は
商
品
を
認
知
し
て
も
ら
う
こ
と
。
そ

し
て
、
機
能
な
ど
特
長
を
知
っ
て
、
必
要
性
に
気
づ

い
て
も
ら
う
。
さ
ら
に
大
き
な
役
割
は
、
購
入
す
る

気
持
ち
に
な
っ
て
も
ら
う
こ
と
で
す
。
飲
食
店
が
新

し
い
ス
イ
ー
ツ
を
開
発
し
た
と
き
、メ
ニ
ュ
ー
に
「
こ

の
新
商
品
は
こ
ん
な
素
材
を
使
っ
て
美
味
し
く
仕
上

げ
た
ス
イ
ー
ツ
で
す
」
と
書
く
だ
け
で
、
お
客
様
の

「
頼
ん
で
み
よ
う
か
。
だ
っ
た
ら
コ
ー
ヒ
ー
も
」と
い
う

気
持
ち
を
誘
い
、結
果
的
に
客
単
価
も
上
が
り
ま
す
。

　

も
う
一
つ
が
、
お
客
様
を
絞
り
込
む
と
い
う
役
割

で
す
。
税
理
士
や
行
政
書
士
な
ど
“
士
業
”
を
例
に

と
れ
ば
、
今
や
資
格
が
あ
っ
て
も
な
か
な
か
顧
客
を

獲
得
で
き
な
い
時
代
で
す
。
そ
こ
で
、「
何
で
も
で
き

ま
す
」
と
言
っ
て
し
ま
い
が
ち
で
す
が
、
お
客
様
に

と
っ
て
、
何
で
も
で
き
る
と
い
う
人
は
何
も
で
き
な

い
人
と
同
じ
に
見
え
ま
す
。
む
し
ろ
、
司
法
書
士
で

あ
れ
ば
、
近
年
需
要
が
高
ま
る
成
年
後
見
に
絞
り
込

ん
で
、
あ
え
て
名
刺
に
「
成
年
後
見
専
門
の
司
法
書

士
で
す
」
と
入
れ
て
み
る
。
事
務
所
の
看
板
に
も
そ

う
書
い
て
お
け
ば
、
家
族
問
題
を
抱
え
る
人
が
「
専

門
家
な
ら
ば
」
と
相
談
に
訪
れ
、
そ
こ
を
起
点
に
他

に
抱
え
る
問
題
の
解
決
な
ど
仕
事
が
い
ろ
い
ろ
広
が

る
可
能
性
が
生
ま
れ
て
き
ま
す
。

　

企
業
ス
ロ
ー
ガ
ン
に
し
て
も
、
大
手
企
業
の
場
合

は
抽
象
的
な
も
の
も
多
い
の
で
す
が
、
中
小
企
業
の

場
合
、
某
計
測
機
器
メ
ー
カ
ー
の
「
Pt
セ
ン
サ
ー
の

ト
ッ
プ
メ
ー
カ
ー
」
の
よ
う
に
自
社
の
事
業
や
強
み

を
打
ち
だ
し
た
ス
ロ
ー
ガ
ン
が
数
多
く
見
ら
れ
ま

す
。
一
般
の
人
に
は
、
Pt
セ
ン
サ
ー
と
い
う
言
葉
自

体
、聞
い
て
も
何
の
こ
と
か
わ
か
り
ま
せ
ん
。
で
も
、

Pt
セ
ン
サ
ー
が
白
金
を
使
っ
た
温
度
セ
ン
サ
ー
で
あ

る
と
知
っ
て
い
る
人
は
、そ
の
言
葉
に
反
応
し
ま
す
。

つ
ま
り
、
そ
う
い
う
お
客
様
に
絞
り
込
ん
だ
メ
ッ
セ

ー
ジ
だ
と
い
う
こ
と
で
す
。
企
業
ス
ロ
ー
ガ
ン
と
い

う
販
売
促
進
に
つ
な
が
る
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
を
つ
く

っ
て
い
な
い
の
で
あ
れ
ば
、
ぜ
ひ
活
用
す
る
よ
う
に

し
て
く
だ
さ
い
。

　

キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
を
つ
く
る
と
き
は
「
何
を
言
う

か
」
＋
「
ど
う
言
う
か
」
の
2
段
階
で
考
え
ま
す
。

書
き
慣
れ
て
い
な
い
人
は
、
あ
か
抜
け
し
た
言
い
回

し
な
ど
「
ど
う
言
う
か
」
ば
か
り
に
目
が
向
き
が
ち

で
す
。
し
か
し
、
大
事
な
の
は
「
何
を
言
う
か
」。

自
社
の
商
品
で
し
か
言
え
な
い
こ
と
、
お
客
様
が
買

い
た
い
と
思
っ
て
く
れ
る
こ
と
、
つ
ま
り
、
自
社
や

自
社
商
品
・
サ
ー
ビ
ス
の
一
番
の
“
ウ
リ
”
を
見
つ

け
る
こ
と
で
す
。
大
工
さ
ん
が
よ
く「
段
取
り
八
分
」

と
言
い
ま
す
が
、「
何
を
言
う
か
」
を
突
き
と
め
る

こ
と
が
、
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
を
書
く
作
業
の
8
割
を

占
め
て
い
る
と
言
っ
て
も
過
言
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。

　

こ
の「
何
」を
突
き
と
め
る
た
め
に
、自
社
の
商
品・

サ
ー
ビ
ス
の
ウ
リ
を
客
観
的
に
、
こ
だ
わ
り
な
く
考

え
て
、
次
の
文
章
の
①
〜
④
を
埋
め
て
く
だ
さ
い
。

　

こ
れ
が
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
の
元
と
な
り
ま
す
。
そ

し
て
、
果
た
し
て
そ
の
ウ
リ
が
今
の
世
の
中
の
ニ
ー

ズ
に
突
き
刺
さ
る
の
か
を
確
認
し
ま
す
。
今
は
ビ
ッ

グ
デ
ー
タ
の
時
代
で
、Goo
g
l
e
キ
ー
ワ
ー
ド

プ
ラ
ン
ナ
ー
な
ど
を
使
え
ば
、
1
カ
月
間
に
ど
ん
な

言
葉
が
何
回
検
索
さ
れ
て
い
る
か
が
わ
か
り
ま
す
。

　

私
が
お
手
伝
い
し
て
い
た
某
化
粧
品
メ
ー
カ
ー

は
、“
ア
ン
チ
エ
イ
ジ
ン
グ
”
と
い
う
キ
ー
ワ
ー
ド
を

軸
に
広
告
展
開
し
て
い
ま
し
た
。
で
は
、
そ
の
言
葉

に
消
費
者
は
ど
れ
く
ら
い
反
応
し
て
い
る
の
か
。
調

べ
て
み
る
と
、
月
間
1
万
2
0
0
0
回
の
検
索
で
し

た
。
と
こ
ろ
が
、
他
の
ス
キ
ン
ケ
ア
回
り
の
キ
ー
ワ

ー
ド
も
調
べ
て
み
る
と
、「
肌
荒
れ
」
が
4
万
8 

0
0
0
回
、「
保
湿
」
が
16
万
5
0
0
0
回
。
肌
に

少
し
違
和
感
を
感
じ
た
女
性
が
一
番
最
初
に
頭
に
思

い
浮
か
べ
る
キ
ー
ワ
ー
ド
は
「
保
湿
」
だ
っ
た
と
い

う
こ
と
で
す
。
こ
の
よ
う
な
ネ
ッ
ト
で
検
索
さ
れ
や

す
い
キ
ー
ワ
ー
ド
を
見
つ
け
、
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
に

使
う
と
、
よ
り
注
目
さ
れ
や
す
く
な
り
ま
す
。

　

自
社
の
ウ
リ
が
見
え
た
ら
、
次
が
、「
ど
う
言
う

か
」
の
ス
テ
ッ
プ
で
す
。
ポ
イ
ン
ト
は
、
機
能
や
性

能
な
ど
自
社
の
供
給
側
の
目
線
で
は
な
く
、
購
入
側

に
と
っ
て
、
そ
の
商
品
・
サ
ー
ビ
ス
を
使
う
こ
と
に

よ
っ
て
ど
ん
な
便
益
を
得
る
こ
と
が
で
き
る
の
か
を

語
る
こ
と
で
す
。
ま
た
、
強
調
す
る
ウ
リ
を
「
A
も

B
も
C
も
」
と
詰
め
込
む
の
で
は
な
く
、
一
つ
に
絞

り
込
む
。
も
し
、
そ
れ
で
お
客
様
の
気
持
ち
に
刺
さ

ら
な
い
の
で
あ
れ
ば
、
B
や
C
の
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー

に
変
え
て
い
け
ば
い
い
だ
け
で
す
。

　

加
え
て
、
タ
ー
ゲ
ッ
ト
を
明
確
に
し
て
、
そ
の
人

た
ち
に
語
り
か
け
る
よ
う
に
す
る
。
今
や
「
女
性
」

や
「
高
齢
者
」「
富
裕
層
」
と
い
っ
た
ザ
ク
ッ
と
し

た
タ
ー
ゲ
ッ
ト
設
定
で
は
心
に
突
き
刺
さ
り
ま
せ

ん
。
具
体
的
な
一
人
の
人
間
像
を
思
い
浮
か
べ
て
、

そ
の
人
に
語
り
か
け
る
よ
う
に
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
を

書
く
こ
と
で
す
。
そ
れ
も
、
そ
の
人
が
置
か
れ
て
い

キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
は
、「
認
知
し
て
も
ら
う
」「
特
長
を
伝
え
る
」「
興
味
を
持
っ
て

も
ら
う
」「
必
要
性
に
気
づ
い
て
も
ら
う
」「
買
う
気
に
な
っ
て
も
ら
う
」
と
と
も

に
「
お
客
様
を
絞
り
込
む
」
と
い
う
役
割
も
担
っ
て
い
る

キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
の
作
成
は
「
何
を
言
う
か
」
＋
「
ど
う
言
う
か
」
の
2
ス
テ
ッ
プ
。

な
か
で
も
、
お
客
様
の
視
点
で
、
自
社
や
自
社
の
商
品
・
サ
ー
ビ
ス
の
“
ウ
リ
”

を
見
つ
け
る
こ
と
が
、
作
成
の
根
幹
と
な
る
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お
客
様
の
心
を
つ
か
む
言
葉
の
チ
カ
ラ

1
行
で
差
が
つ
く
！ 

キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
講
座

（
①
商
品
名
）は
、

（
②
こ
う
し
た
お
客
様
）が

（
③
こ
ん
な
用
途
、効
果
）で
き
る
も
の
で
、

（
④
差
別
化
ポ
イ
ン
ト
）が
ち
が
い
ま
す
。

図表1　キャッチコピーの種類
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る
状
況
や
抱
え
て
い
る
課
題
、
悩
み
に
絞
り
込
ん
で

語
り
か
け
る
と
効
果
的
で
す
。
例
え
ば
「
乗
ら
な
い

バ
イ
ク
を
お
持
ち
の
方
、
売
っ
て
く
だ
さ
い
」「
ダ

イ
エ
ッ
ト
に
い
つ
も
失
敗
す
る
あ
な
た
に
」「
工
場

の
電
力
料
金
が
気
に
な
る
社
長
さ
ん
へ
」
と
い
っ
た

よ
う
に
で
す
。

　

同
時
に
、「
ど
う
言
う
か
」
で
は
、
意
図
が
伝
わ

る
よ
う
に
わ
か
り
や
す
く
書
く
こ
と
が
ス
タ
ー
ト
だ

と
す
れ
ば
、
強
い
言
葉
を
選
ん
で
、
い
か
に
印
象
に

残
る
よ
う
に
す
る
か
が
ゴ
ー
ル
で
す
。
強
い
言
葉
に

は
、
ま
ず
オ
ノ
マ
ト
ペ
（
擬
音
語
、
擬
態
語
）
が
あ

り
ま
す
。「
さ
ら
り
と
し
た
梅
酒
を
キ
ン
キ
ン
に
冷

や
し
て
ゴ
ク
ッ
と
召
し
上
が
れ
」
な
ど
と
言
わ
れ
る

と
、
そ
の
シ
ー
ン
が
思
い
浮
か
ん
で
思
わ
ず
喉
が
鳴

り
ま
す
（
笑
）。
ま
た
、
数
字
で
す
。「
3
日
で
で
き

る
」「
10
歳
若
く
見
ら
れ
る
」
な
ど
で
す
が
、
数
字

に
は
最
低
限
の
担
保
、
保
証
を
す
る
と
い
う
意
味
合

い
が
出
て
き
ま
す
。
こ
の
ほ
か
に
も
、
お
悩
み
ワ
ー

ド
や
感
情
に
触
れ
る
ワ
ー
ド
な
ど
を
使
う
と
注
目

さ
れ
や
す
く
な
り
ま
す
。

　

メ
イ
ン
の
キ
ャ
ッ
チ

コ
ピ
ー
が
で
き
た
ら
、

図
表
2
の
視
点
で
見

直
し
て
く
だ
さ
い
。

　

さ
ら
に
ボ
デ
ィ
コ
ピ

ー
で
商
品
・
サ
ー
ビ
ス

を
よ
り
詳
し
く
説
明

す
る
こ
と
が
必
要
で

す
。作
成
す
る
際
に
は
、

伝
え
な
け
れ
ば
い
け

な
い
項
目
を
す
べ
て

書
き
出
し
、
一
番
伝
わ

り
や
す
い
順
番
を
考

え
る
。
一
般
的
に
は
、

重
要
性
の
高
い
も
の

か
ら
先
に
し
ま
す
。「
こ

の
よ
う
に
便
利
で
す
。
そ
れ
は
こ
う
い
う
機
能
が
あ

る
か
ら
で
す
。今
な
ら
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
実
施
中
で
す
」

と
い
う
流
れ
で
、
1
0
0
〜
2
0
0
字
ぐ
ら
い
の
文

章
に
し
ま
す
。
文
章
に
し
な
い
で
、
箇
条
書
き
の
ま

ま
「
●
」
な
ど
を
入
れ
て
特
徴
を
羅
列
し
て
も
か
ま

い
ま
せ
ん
。

　

つ
ま
り
、
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
と
は
、
メ
イ
ン
コ
ピ

ー
で
買
い
た
い
と
思
わ
せ
て
、
ボ
デ
ィ
コ
ピ
ー
で
具

体
的
に
説
明
す
る
。
こ
れ
に
企
業
ス
ロ
ー
ガ
ン
や
商

品
シ
ョ
ル
ダ
ー
な
ど
を
加
え
て
、
い
わ
ば
“
売
れ
る

言
葉
の
セ
ッ
ト
”
が
で
き
ま
す
。
こ
の
言
葉
の
セ
ッ

ト
を
印
刷
物
や
W
e
b
サ
イ
ト
な
ど
で
一
貫
し
て
使

っ
て
い
く
。
ま
た
、
自
身
で
も
覚
え
て
、
見
込
み
客

な
ど
と
会
っ
た
と
き
に
ス
ラ
ス
ラ
と
言
う
と
、
効
率

的
で
わ
か
り
や
す
い
セ
ー
ル
ス
ト
ー
ク
に
な
り
ま
す
。

「
コ
ピ
ー
ラ
イ
タ
ー
に
セ
ン
ス
は
必
要
で
す
か
？
」

と
よ
く
聞
か
れ
ま
す
。
大
事
な
の
は
日
頃
か
ら
良
い

と
思
う
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
を
ス
ト
ッ
ク
し
て
お
く
こ

と
で
す
。
そ
し
て
、
自
分
が
書
く
と
き
に
読
み
返
す

と
、
良
い
と
思
っ
た
コ
ピ
ー
が
持
つ
リ
ズ
ム
感
や
商

品
と
の
位
置
関
係
な
ど
が
身
体
に
し
み
込
み
、
あ
る

程
度
の
ク
オ
リ
テ
ィ
ー
の
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
が
書
け

る
よ
う
に
な
り
ま
す
。
ま
た
、
同
業
他
社
、
な
か
で

も
ラ
イ
バ
ル
企
業
の
W
e
b
サ
イ
ト
や
チ
ラ
シ
、

D
M
に
常
に
目
を
配
る
。
そ
の
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
か

ら
、
他
社
の
方
向
性
が
見
え
る
と
と
も
に
、
自
社
の

差
異
、
ウ
リ
が
鮮
明
に
浮
き
上
が
っ
て
き
ま
す
。

　

プ
ロ
の
コ
ピ
ー
ラ
イ
タ
ー
は
3
年
や
っ
て
一
人
前

と
言
わ
れ
ま
す
。
こ
れ
は
、
そ
の
間
に
コ
ピ
ー
創
作

の
技
量
を
磨
く
と
い
う
こ
と
だ
け
で
な
く
、
そ
の
間

に
気
難
し
い
ク
ラ
イ
ア
ン
ト
に
苦
労
さ
せ
ら
れ
た

り
、
結
婚
や
子
育
て
な
ど
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
で
も
別
の

苦
労
を
し
て
、
い
ろ
い
ろ
な
経
験
を
積
み
重
ね
る
こ

と
に
よ
っ
て
、
さ
ま
ざ
ま
な
立
場
の
人
々
の
心
に
刺

さ
る
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
が
書
け
る
よ
う
に
な
る
か
ら

だ
と
思
い
ま
す
。
言
い
換
え
れ
ば
、「
コ
ピ
ー
＝
感
謝
」

で
す
。
感
謝
す
べ
き
と
き
に
感
謝
で
き
る
、
感
動
す

べ
き
と
き
に
感
動
で
き
る
、
そ
う
い
う
真
っ
当
な
心

を
持
つ
と
い
う
こ
と
が
、
実
は
キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
を

書
く
上
で
一
番
求
め
ら
れ
る
素
養
な
の
で
は
な
い
か

と
私
は
思
っ
て
い
ま
す
。

　

キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
の
作
成
は
、
外
注
す
れ
ば
簡
単

で
す
。
で
も
、
で
き
れ
ば
自
社
の
商
品
を
一
番
愛
し

て
い
る
皆
さ
ん
自
身
で
書
い
て
、ビ
ジ
ネ
ス
の
発
展・

拡
大
に
役
立
て
て
い
た
だ
け
れ
ば
と
思
い
ま
す
。

［
16
年
9
月
15
日
に
行
わ
れ
た
「
ち
ば
ぎ
ん
総
合
研
究
所
公

開
講
演
会
に
お
け
る
講
演
よ
り
抄
録
］

■今後の講演スケジュールは、当社ホームページにて　http://www.crinet.co.jp/

キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
と
は
、
ま
さ
に
売
れ
る
言
葉
の
セ
ッ
ト
を
つ
く
り
、
活
用
し
て

い
く
こ
と
だ
。
こ
の
言
葉
の
セ
ッ
ト
を
各
媒
体
で
の
展
開
や
実
際
の
セ
ー
ル
ス
ト

ー
ク
で
一
貫
し
て
使
っ
て
い
き
た
い

図表2　キャッチコピーを選ぶときのポイント

1

2

3

4

5

6

7

「それなら欲しい」と言ってくれるか

知人に見せ、意味が伝わるかを確認

なんとなくよいイメージはダメ！

どこかで見た、聞いたはダメ！

中身と異なる表現、ウソ、大げさはダメ！

買う理由が生まれるか

主張が伝わるか

具体的か

個性的で記憶に残るか

短いか、読みやすいか

語感がよいか

好感が持てるか


